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1.  ПАСПОРТ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

Основы экономики, менеджмента и маркетинга  

1.1 Место дисциплины в структуре образовательной программы 

СПО подготовки с  пециалистов среднего звена:  

Дисциплина Основы экономики, менеджмента и маркетинга 

относится к общепрофессиональным дисциплинам в системе подготовки по 

специальности 36.02.01 Ветеринария и является базовой для получения 

теоретической и начальной практической подготовки к изучению комплекса 

ветеринарных дисциплин.    

  

1.2. Цели и задачи дисциплины – требования к результатам 

освоения дисциплины:  

  

В результате освоения дисциплины обучающийся должен уметь:  

- рассчитывать основные технико-экономические 

показатели деятельности организации;  

- применять в профессиональной деятельности приемы 

делового и управленческого общения;  

- анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг; знать:  

- основные положения экономической теории;  

- принципы рыночной экономики;  

- современное состояние и перспективы развития сельского 

хозяйства и ветеринарии;  

- роли и организацию хозяйствующих субъектов в 

рыночной экономике;  

- механизмы ценообразования на продукцию (услуги);  

- формы оплаты труда;  

- стили управления, виды коммуникации;  

- принципы делового общения в коллективе;  

- управленческий цикл;  

- особенности менеджмента в области ветеринарии;  

- сущность, цели, основные принципы и функции 

маркетинга, его связь с менеджментом;  

- формы адаптации производства и сбыта к рыночной 

ситуации.  

Ветеринарный фельдшер должен обладать общими компетенция 

-ми, включающими в себя способность:  

ОК 1. Понимать сущность и социальную значимость своей будущей 

профессии, проявлять к ней устойчивый интерес.    
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ОК 2. Организовывать собственную деятельность, выбирать типовые 

методы и способы выполнения профессиональных задач, оценивать их 

эффективность и качество.    

ОК 3. Принимать решения в стандартных и нестандартных ситуаци ях 

и нести за них ответственность.  

ОК 4. Осуществлять поиск и использование информации, 

необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, 

профессио нального и личностного развития.  

ОК 5. Использовать информационно-коммуникационные технологии 

в профессиональной деятельности.    

ОК 6. Работать в коллективе и команде, эффективно общаться с 

коллегами, руководством, потребителями.    

ОК 7. Брать на себя ответственность за работу членов команды 

(подчиненных), за результат выполнения заданий.    

ОК 8. Самостоятельно определять задачи профессионального и 

личностного развития, заниматься самообразованием, осознанно 

планировать повышение квалификации.    

ОК 9. Ориентироваться в условиях частой смены технологий в 

профессиональной деятельности.  

  

Ветеринарный фельдшер должен обладать профессиональными 

компетенциями, соответствующими видам деятельности  :  

ПК 1.1 Обеспечивать оптимальные зоогигиенические условия 

содержания, кормления и ухода за сельскохозяйственными животными. 

   

ПК 1.2 Организовывать и проводить профилактическую работу по 

предупреждению внутренних незаразных болезней сельскохозяйственных 

животны х.  

ПК 1.3 Организовывать и проводить ветеринарную профилактику 

инфекционных и инвазионных заболеваний животных.    

ПК 2.1. Обеспечивать безопасную среду для сельскохозяйственных 

животных и ветеринарных специалистов, участвующих в 

лечебнодиагностическом про  цессе.  

ПК 2.2. Выполнять ветеринарные лечебно-диагностические 

манипуляции.    

ПК 2.3. Вести ветеринарный лечебно-диагностический процесс с 

использованием специальной аппаратуры и инструментария.  

ПК 2.4. Оказывать доврачебную помощь сельскохозяйственным 

животным в неотложных ситуациях.    

ПК 2.5. Оказывать акушерскую помощь сельскохозяйственным 

животным.   
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ПК 2.6. Участвовать в проведении ветеринарного приема.  

ПК 3.1   Проводить ветеринарный контроль убойных животных  

ПК 3.2 Проводить забор образцов крови, молока, мочи, фекалий, их 

упаковку и подготовку к исследованию.    

ПК 3.3 Проводить забор образцов продуктов и сырья животного 

происхождения для ветеринарно -санитарной экспертизы.  

ПК 3.4 Определять соответствие продуктов и сырья животного 

происхождения стандартам  на продукцию животноводства.  

ПК 3.5 Проводить обеззараживание не соответствующих стандартам 

качества продуктов и сырья животного происхождения, утилизацию 

конфискатов.    

ПК 3.6 Участвовать в ветеринарно-санитарной экспертизе колбасных 

изделий, субпродуктов, пищевого жира, крови, кишок, эндокринного и 

технического сырья.    

ПК 3.7 Участвовать в проведении патологоанатомического вскрытия.   

ПК 3.8 Участвовать в отборе, консервировании, упаковке и пересылке 

патологического материала.    

ПК 4.1 Готовить и проводить консультации для работников 

животноводства и владельцев сельскохозяйственных животных по 

вопросам санитарных норм содержания животных, профилактики 

инфекционных болезней животных и зоонозных инфекционных и 

инвазивных болезней, а также их лечения.    

ПК 4.2. Готовить информационные материалы о возбудителях, 

переносчиках, симптомах, методах профилактики и лечения инфекционных 

болезней животных и зоонозных инфекционных и инвазивных болезней. 

   

ПК 4.3. Знакомить работников животноводства и владельцев 

сельскохозяйс твенных животных с приемами первой помощи животным.  

ПК 4.4. Давать рекомендации по особенностям содержания, 

кормления и использования животных  -производителей.  

ПК 4.5. Информировать население о планирующихся и проводимых 

ветеринарно-санитарных, профилактических и зоогигиенических 

мероприятиях.  

1.4. Рекомендуемое количество часов на освоение рабочей программы 
учебной дисциплины: максимальной учебной нагрузки обучающегося 99 

часов,  в том числе:  

обязательной аудиторной учебной нагрузки обучающегося  66 часов;      

самостоятельной работы обучающегося  33 часа.   
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3. СТРУКТУРА И   СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПНЫ   

  

3.1. Объем учебной дисциплины и виды учебной работы  

   

Вид учебной работы  Объем часов  
Максимальная учебная нагрузка (всего)  99  
Обязательная аудиторная учебная нагрузка (всего)  66  
в том числе:    

практические занятия  22  
Самостоятельная работа обучающегося (всего)  33  
Итоговая аттестация  - в форме дифференцированного зачета   
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3.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины «Основы экономики, менеджмента и маркетинга»  

Наименование разделов и тем  Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, 

самостоятельная работа обучающихся, курсовая работа (проект)  
Объем часов  Уровень 

освоения  
1  2  3    

Раздел 1. Основы 

экономики  
  14    

Тема. 1.1. Основные и 
оборотные средства 
предприятия.   
  

  

Средства производства и принципы их деления на основные и оборотные.. Оценка, износ и 
воспроизводство основных средств. Понятие и экономическое значение амортизации.  
Оборотные средства предприятия. Состав, структура, экономическая роль и источники формирования 

оборотных средств. Понятие оборачиваемости оборотных средств и ее показатели. Оборотные фонды и 

фонды обращения. Пути повышения эффективности использования оборотных средств предприятия. 

Проблема обновления материально-технической базы предприятия в условиях рынка. Источники 

финансирования предприятия, структура и  показатели эффективности капитальных вложений.  

4  
  

  

  

1  
  

  

Тема 1.2.   
Трудовые ресурсы и 
производительность труда.  
  

  

  

  

Понятие и виды труда. Понятие трудовых ресурсов, рабочей силы и кадров предприятия. Структура 

работников предприятия и тенденция ее изменения.  
Безработица, ее типы и последствия. Сущность и виды инфляции. Причина и последствия инфляции.  
Взаимосвязь безработицы и инфляции. Прибыль и источники ее формирования.  

4  
  

  

  

1  
  

  

Тема. 1.3.  Издержки 
производства и себестоимость 
продукции.  
  

  

Общественные и индивидуальные издержки производства. Виды себестоимости продукции. 

Классификация затрат. Постоянные и переменные затраты. Понятие окупаемости затрат. 

Временные и предельные издержки. Влияние себестоимости на размер прибыли и уровень 

рентабельности. Пути снижения себестоимости.  

4  
  

  

1  
  

  

  Практические занятия.    

  
4  
  

4  

  

  
2  

Расчет обеспеченности и эффективности использования основных и оборотных  средств производства 

предприятия.  

  Издержки  производства и себестоимость продукции  
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  Самостоятельная работа: выполнение домашних заданий по разделу 1.  
Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы  
Хозяйственный риск и виды потерь. Современные факторы производства. Школы экономических 

учений. Типы и модели экономических систем. Биржи и биржевые сделки. Эластичность спроса. 

Эластичность предложения. Рыночная цена и точка равновесия. Монополии и монополистические 

союзы. Проблема неравенства доходов. Кривая Лоренца и индекс Джини.  

9  3  
  

  

  
Раздел 2. Основы 

менеджмента  
  18  

Тема 2.1. Сущность 

современного м. Структура  и 

методы управления 

менеджмента.   

Сущность и характерные черты современного менеджмента. Цели и задачи менеджмента. Принципы 

управления. Объекты и субъекты управления. История развития менеджмента. Школы менеджмента. 

Особенности менеджмента в области профессиональной деятельности (по отраслям). Организация, как 

форма существования людей. Организация как открытая система. Сущность и необходимость 

определения структуры управления. Основные принципы построения организационных структур. 

Достоинства и недостатки различных структур. Эффективность их применения. Система методов 

управления  

4  1  

Тема 2.2. Организация 

управления на предприятиях 

различных форм 

собственности.  

Организация управления на предприятиях различных форм собственности. Управление АО, ЗАО, ООО 
и.т.д. Типы сельского предпринимательства.  
  

4  1  

Тема 2.3.Функции управления 

сельскохозяйственным 

производством  

Понятие и значение функций управления. Общие (основные) функции управления. Конкретные 
функции управления сельскохозяйственным предприятием. Регламентации функций управления. 
Контроль и его сущность. Этапы контроля, выработка стандартов и критериев, сопоставление с 
реальными результатами, коррекция.   
  

4  1  

Тема 2.4. Контроль и его виды  Контроль и его сущность. Этапы контроля, выработка стандартов и критериев, сопоставление с 

реальными результатами, коррекция.  
4  1  

  

  

Практические занятия    

  
3  
  

3  

  

  
2  
  

Методика построения структуры управления. Построение структуры управления конкретного 
хозяйства.  
  
Методика составления документов в процессе управления предприятием.  
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  Самостоятельная работа: выполнение домашних заданий по разделу 2.  
Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы  
Влияние классики менеджмента. Внутренняя среда организации. Уровни управления в организации. 

Принципы и виды управленческого контроля. Психологические приемы достижения расположенности 

подчиненных. Факторы повышения эффективности делового общения. Не экспертные методы 

принятия управленческих решений. Методы снятия стресса. Как к ним следует относится. Их причины.  

  

  

  
            12  

  

  

  

  
              3  

Раздел 3. Основы 

маркетинга  
  

  

16    

Тема 3.1. Сущность маркетинга   Основные принципы и функции маркетинга и его связь с менеджментом. Маркетинг как 

экономическая категория. Сущность и цели маркетинга. История развития маркетинга и концепции 

рыночной экономики. Управление и комплекс маркетинга. Особенности маркетинга в 

профессиональной деятельности (по отраслям). Субъекты и объекты маркетинговой деятельности.  

4                1  
  

  

Тема 3.2. Основные стратегии 
маркетинга  
  

  

  

Понятие товара в маркетинге. Понятие нового товара в маркетинговой системе.  
Стратегия разработки нового товара. Жизненный цикл продукции. Сущность ассортиментной 

политики, формирование товарного ассортимента и товарной номенклатуры.  
Понятие и сущность цены. Факторы, влияющие на установление цены продукта. Механизмы 

ценообразования на продукцию. Методы ценообразования. Основные виды ценовой стратегии. 

Управление ценами: скидки и демпинг.  

4  
  

  

  

  

                1  
             

  

  

                  

Тема 3.3.  Маркетинг в 
агробизнесе  
  

  

  

Особенности рынков в комплексе агробизнеса. Спрос на рынках сельскохозяйственной продукции. 

Товарное предложение на рынке сельскохозяйственных и продовольственных товаров. Особенности 

ценообразования в сельском хозяйстве. Риски в сельском хозяйстве и их нейтрализация.  

4                  1  

Практические занятия              
4  

              4  

  
                2  Объекты маркетинговой деятельности.  

 Организация рекламной компании.  
   

  Самостоятельная работа: выполнение домашних заданий по разделу 3.  
Примерная тематика внеаудиторной самостоятельной работы: Состояние спроса и задачи 

маркетинга. Принципы сегментирования.  Распределение потребителей по степени восприимчивости 

нововведений. Решение о товарной марке и маркировке. Решение об упаковке товара. Ассортиментная 

политика. Ценовые стратегии в маркетинге. Маркетинговое пространство цен. Сбытовая политика 

предприятия.  

12  
  

            

3  

Дифференцированный зачет  2    



10  

                                                                                                                               Всего  99    
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4. УСЛОВИЯ РЕАЛИЗАЦИИ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ  

4.1. Требования     к     минимальному     материально-техническому 

обеспечению  

Реализация учебной дисциплины требует наличия учебного кабинета «Основы 

экономики, менеджмента и маркетинга»  

  

 

Технические средства обучения:  

 

мультимедиапроектор.  

  

4.2. Информационное обеспечение обучения  

Перечень  рекомендуемых  учебных  изданий,  Интернет-ресурсов, 

дополнительной литературы  

  

Основные источники:  

1. Соколинский В.М. Экономическая теория: уч. пособие. - 3-е изд., стер. -КноРус, 

2015.  

2. Куликов Л.М. Основы экономической теории: Учеб. пособие. М.: Финансы и 

статистика, 2014.  

3. Чуев И.Н., Чуева Л.Н. Экономика предприятия: Учебник. - 4-е изд., перераб. и 

доп. - М., 2019.  

4. Попов Н.А. Экономика сельского хозяйства. - М.: Дело и сервис, 2018.  

5. Алексунин А.В. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности. М., 2017.  

6. www.znanium.com  

  

Дополнительные источники:  

1. Грязнова А.Г., Юданов А.Ю., ред. Микроэкономика:  практический подход. 

(Managerial Economics) - М., 2016.  

2. Тарасевич Л.С., Гребенников П.И., Леусский А.И. Микроэкономика. Учебник. - 

М., 2019.  

3. Экономика отраслей АПК./ Под ред. Минакова И.А. - М.: КолосС, 2015.  

4. Виханский О.С., Наумов А.И. Менеджмент. Учебник. - 4-е изд., прераб. и доп. - 

М.: Экономистъ, 2017.  

Оборудование учебного кабинета:   

  

  

и менеджмента;   

- правовые документы.    
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5. Теория   управления:   Учебник/Под   общ.   ред.   Гапоненко   А.Л.   и Панкрухина 

А.П. изд. 3-е, доп. и перераб. - М.: Изд-во РАГС, 2016.  

6. Барышев А.Ф. Маркетинг - М.: Академия, 2017.  
7. . «Маркетинг в России и за рубежом». Практический журнал Изд-во: Дело и 

сервис.  

8. «Российский журнал менеджмента». Научно-исследовательский журнал. Издан 

по инициативе Высшей школы менеджмента СПбГУ.  

9. Экономика сельского хозяйства России. Практический журнал. Учрежден 

Министерством сельского хозяйства РФ. Издательство: «Подольская 

периодика».  

  

1. Интернет ресурсы по менеджменту. Форма доступа: http://www.new- 

management.info/  

2. Интернет  ресурсы  по  маркетингу.  Форма  доступа: 

http://www.marketolog.ra/-маркетолог  

3. Сайты и учебные материалы по экономике для студентов. Форма доступа: 

http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm  

  

   

    

    

    

    

    

    

    

    

    

  
5. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ  

ДИСЦИПЛИНЫ  

Контроль и оценка результатов освоения учебной дисциплины осуществляется 

преподавателем в процессе проведения практических занятий и лабораторных работ, 

тестирования, а также выполнения обучающимися индивидуальных заданий, 

проектов, исследований.     

Результаты обучения  

(освоенные умения, усвоенные знания)  

Основные показатели 

результатов подготовки  
Формы и методы 

контроля и 

оценки  

результатов 

обучения  
1     

http://www.new-management.info/
http://www.new-management.info/
http://www.new-management.info/
http://www.new-management.info/
http://www.marketolog.ru/-%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3
http://www.marketolog.ru/-%D0%BC%D0%B0%D1%80%D0%BA%D0%B5%D1%82%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B3
http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm
http://www.alleng.ru/edu/econom2.htm
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Умения:      

рассчитывать       основные       

техникоэкономические показатели 

деятельности организации;  

Рассчитывание основных 

технико-экономических 

показателей деятельности 

сельскохозяйственных 

предприятий.  

 практические   

работы  

применять        в        профессиональной 

деятельности     приемы     делового     и 

управленческого общения;  

Применение в 

профессиональной 

деятельности приемы делового 

и управленческого общения.  

практическая работа  

анализировать    ситуацию    на    рынке 

товаров и услуг;  
Анализ  ситуации на рынке 

товаров и услуг 

сельхозтоваропроизводителей.  

практические работы  

Знания:      

основные    положения    экономической 

теории;  
Формулирование основных 

положений экономической 

теории.  

домашняя работа  

принципы рыночной экономики;  Определение принципов 

рыночной экономики.  
тестирование, 

индивидуальное 

задание  
современное  состояние  и  перспективы 

развития      сельского     хозяйства.  
Выявление современного 

состояния и перспективы 

развития растениеводства и 

животноводства.  

домашняя работа  

роли   и   организацию   хозяйствующих 

субъектов в рыночной экономике;  
Обоснование роли и 

организацию хозяйствующих 

субъектов в рыночной 

экономике.  

тестирование  

механизмы        ценообразования        на 

продукцию (услуги);  
Формулирование и обоснование 

механизмов ценообразования 

на продукцию.  

тестирование  

формы оплаты труда;  Определение форм оплаты 

труда.  
тестирование и 

практическая работа  
стили управления, виды коммуникации;  Определение и выделение 

стилей руководства и видов 

коммуникации.  

тестирование  

принципы      делового      общения      в 

коллективе;  
Применение принципов 

делового общения в коллективе.  
индивидуальное 

задание  

управленческий цикл;  Формулирование, обоснование 

управленческого цикла на 

сельскохозяйственном 

предприятии.  

индивидуальное 

задание  

особенности менеджмента в области  

сельского хозяйства;  

Выделение особенностей 

менеджмента в области 

сельского хозяйства.  

тестирование  
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сущность, цели, основные принципы и 

функции маркетинга, его связь с 

менеджментом;  

Изложение сущности, целей, 

основных принципов и 

функций маркетинга и 

определение и доказательство 

его связи с менеджментом.  

тестирование, 

индивидуальное 

задание  

формы адаптации производства и сбыта к 

рыночной ситуации.  
 Определение и планирование 

форм адаптации производства и 

сбыта к рыночной ситуации.  

тестирование и 

индивидуальное 

задание  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   


